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Аннотация. Современный буктьюб как самостоятельная область YouTube – явле-

ние развивающееся, где подписчиков привлекают неформальными рецензиями на книж-
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отличающиеся интересной, а порой эпатажной подачей информации. В статье предпри-

нята попытка проанализировать блогер-шоу «Что бы мне поделать, только бы не почи-
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успешной и разнонаправленной, объединяющей образовательную и развлекательную со-

ставляющие. Вышеуказанное шоу современного буктьюба не случайно переживает уже 

трехсезонную эволюцию, сочетая в себе просветительскую миссию, харизматичность ве-

дущих, приемы инфотейнмента и даже нецензурную лексику, при этом приумножает 

своих подписчиков.  
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В России одной из ведущих коммуникативных площадок, на которой 

активно развивается буктьюбинг, является видеохостинг YouTube. Иначе 

говоря, это многоканальная сеть, предназначенная для размещения мульти-

медийного контента, позволяющего охватывать обширную аудиторию, 

пользователи которой определяются термином «для всех и для каждого». 

Вместе с тем, данное информационное поле удобно для сегментации ауди-

тории по интересам, возрасту, гендерным характеристикам, социальной 

принадлежности.  

Анализируя состояние и наполнение современного буктьюбинга, 

можно сделать вывод, что большинство YouTube-каналов с книжной тема-

тикой представляют лишь сжатое описание сюжета и популяризованное 

мнение о самой книге или авторе. Многим видео не хватает сценария, инте-

ресной подачи информации, заставки, оформленной по принципу современ-

ного видеодизайна с учетом колористических установок, позволяющих эф-

фективно воздействовать на аудиторию. 

Вместе с тем, на YouTube-каналах сегодня возникают интересные об-

разовательные проекты, продвигающие различные книжные новинки, дела-

ющие качественный разбор классической литературы. Среди них – Anthony 

Uly, Stand-Up Club #1 с рубрикой «Книжный клуб», «Букич», шоу «Что бы 

мне поделать, только бы не почитать» («ЧБМПТБНП») др. Как правило, 

данные ресурсы в качестве первоочередной задачи реализуют попытку при-

вить культуру чтения у своей целевой аудитории. И надо, ради справедли-

вости, отметить, что весьма небезуспешно.  

Анализ составляющей современного буктьюбинга позволяет говорить 

о том, что эта форма книжной культуры является самостоятельной областью 

интернет-пространства. В современном мире буктьюбинг активно развива-

ется, являясь важной составляющей видеохостинга YouTube. Шоу «Что бы 

мне поделать, только бы не почитать» по праву можно считать одним из 

успешных согласно реализуемой им коммуникативной стратегии, объеди-

няющей образовательную и развлекательную направленность.  

Необходимо остановиться и на рейтинге шоу современного эдьютей-

нмента. Здесь представлены каналы, содержащие видео с информацией, 

причастной не только к литературе и её составляющим, но и к образователь-

ному контенту в целом. Все представленные каналы разнятся по многим ас-

пектам: от статистических данных до материалов и способов их подачи. Так, 

Stand-Up Club #1 – это канал, нацеленный на выпуск развлекательного кон-
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тента. Соответственно, и литературное шоу «Книжный клуб» не только ори-

ентировано на образовательный процесс, но и предлагает зрителям от души 

посмеяться. Проект «Калинкин!» нацелен исключительно на публикацию 

проекта «ЧБМПТБНП», хотя там размещены видео, никак не относящиеся 

к шоу. Остальные четыре канала – платформы, которые предлагают позна-

вательный контент, затрагивающий большое количество сфер: от искусства 

до политики.  

Шоу «ЧБМПТБНП» интересно с точки зрения его создания. В интер-

вью порталу Storyport.online ведущие проекта, Дарья Касьян и Евгений Ка-

линкин, подробно объясняют концепцию проекта и то, как они пришли к 

своей идее [1]. Женя думал о создании совместного проекта с Дашей, кото-

рая увлекается чтением, знает литературу и разбирается в этой сфере. Од-

нако Даша не является профессионалом, что и делает контент доступным 

для любого желающего, ведь информация подаётся просто и смешно. Женя 

надеялся на то, что Даша откроет ему литературу с новой точки зрения и 

ему захочется читать. Подруга Жени и Даши, будучи продюсером, заинте-

ресовалась этой идеей. Она предложила в ближайшее время запускать 

съёмки. Команду собрали быстро. Женя подобрал локацию, Даша выбрала 

автора и книгу. И вот – первая съёмка. Надежды на быструю и явную отдачу 

от аудитории никто не ждал, но создателям было понятно одно: лайфстайл-

контент всем надоел, в моде – саморазвитие. Значит, попробовать можно. И 

случилось чудо: проект стал успешным и начал быстро набирать обороты. 

Как подчеркивают ведущие, формат отличается отсутствием сценария 

как такового. Однако было бы неправильным думать, что шоу снимается без 

подготовки. Так, Дарья изучает биографию автора, выбранную книгу, но 

сама признаётся, что особо глубоко не погружается в тему, чтобы не убирать 

ту легкость подачи информации, которой обладает шоу. Женя тщательно 

выбирает локацию, учитывая интерьер и звукоизоляцию. Плюс при мон-

таже убираются все лишние моменты и регулируется формат видео. Однако 

одно остаётся неизменным: живая беседа в кадре.  

С первых двух выпусков обозначилась примерная структура шоу. Ве-

дущие начинают разговор с темы, близкой к основному обсуждению. 

Например, почему нужно читать или что может отбить желание к изучению 

литературы, каким предстаёт жанр того или иного произведения.  

После перебивки начинается обсуждение биографии автора, лично-

стей, встретившихся ему на жизненном пути и повлиявших на творческую 

деятельность. Затем ведущие переходят к обсуждению конкретной книги, 
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Даша приводит цитаты, комментирует их. В общем, в формате инфотейн-

мента авторы проекта преподносят содержание произведения и его наибо-

лее значимые аспекты. В заключении ведущие разыгрывают между под-

писчиками книгу с пометками Даши. Это тоже элемент шоу, не 

оставляющий зрителей равнодушными. Также почти во всех выпусках 

присутствуют рекламные интеграции: они сделаны качественно, в формате 

«фильм в фильме», что не отталкивает зрителя, а, наоборот, притягивает 

внимание.  

Шоу насчитывает три сезона. В первом сезоне на протяжении 9 вы-

пусков Женя и Даша обсуждают русских писателей и их произведения. 

Также они создали большой проект как полноправную серию первого се-

зона, посвящённый этимологии русского мата как культурного феномена. 

Второй сезон насчитывает 12 выпусков про мировых классиков. В третьем 

сезоне – 8 серий.  

Нельзя обойти стороной и эволюцию рекламы в проекте. В первом се-

зоне она была слишком проста, малобюджетна. Сейчас же огромная ко-

манда трудится над несколькими минутами рекламной интеграции, превра-

щая коммерческое по своей сути действо в интересный короткометражный 

фильм становится популярным совмещение education и entertainment. Это 

связано с тем, что все больше людей стремятся потреблять не только раз-

влекательный, но и полезный контент. И не все готовы к образовательным 

материалам в чистом виде. 

Виртуализация буктьюбинга подтверждается отсутствием у большин-

ства авторов каналов обратной социальной связи с подписчиками: все об-

щение проходит в пространстве социальных интернет-сетей. При этом дан-

ное направление не коммерцианализированно, что выгодно отличает его от 

других сегментов российского интернет-блоггинга. Функцией буктьюбинга 

является распространение книжной культуры, и эта фактически самоорга-

низованная культура, оказывается в некоторых аспектах более успешной, 

чем акции, реализуемые при поддержке государства. Буктьюбинг не дуб-

лирует существующие формы книжной культуры, а является самостоя-

тельным структурным элементом, необходимым для ее развития в усло-

виях информационного общества. Шоу «Что бы мне поделать, только бы 

не почитать» – это оригинальный образовательный формат, сочетающий в 

себе как просветительскую миссию, так и ярко выраженное развлекатель-

ное начало, прививающий современной – «ленивой» – аудитории моду на 

чтение. 
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Журналист, по своей природе, должен оставаться беспристрастным 

[1, с. 50]. Он избегает общественной тревоги, но и не подпитывает людей 

мыслями о скором устранении проблемы. С развитием информационных 

технологий и «мобильной журналистики» материалы публикуются раньше. 

Сейчас информацию о событии можно узнать за короткое время.  

Домашнее насилие – одна из самых грозных социальных проблем 

нашего времени. Часто люди не замечают насилия в семье, либо его игно-

рируют, принимая за норму. Именно поэтому важно ставить эту проблему в 

самый центр внимания. 

По результатам проекта «Алгоритм Света», работающего в сфере 

анализа текстового содержания судебных исков и приговоров, примерно 

две трети женщин, убитых в России с 2011 по 2019 год, стали жертвами 

домашнего насилия. От рук партнеров и родственников погибло около 12 
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