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Ностальгия социальный феномен, пронизывающий все сферы жиз
недеятельности личности и общества. Известно значение слова "носталь
гия", приводимое в  толковых словарях: боль, страдание, тоска по родине, 
чему-нибудь безвозвратно потерянному, ушедшему. Социальная носталь
гия предстает своего рода индикатором нарушения взаимосвязи времен, 
когда переживание реальной действительности обращено к  прошлому 
и настоящее оценивается лишь в сравнении с ним. Социальная ностальгия 
может быть отнесена к  такой социально-психологической характеристике, 
как "социальное чувство" — чрезвычайно существенная сторона группово
го эмоционального состояния

Тяга к  прош лому и  реабилитация исконного зачастую диктуются 
паническим чувством, вызываемым крупными изменениями в обществен
ном устройстве, ж еланием влезть в  "одеяние дедов", из страха потерять 
всякую точку опоры, сохранить хоть какой-нибудь ориентир для опреде
ления своего м еста в  стремительно меняющейся современности [1].

В от почему если рассматривать феномен социальной ностальгии 
в каком бы то ни было варианте, опираясь при этом н а  последовательный 
анализ коллективных представлений, запечатленных исторической памя
тью, так или иначе, выходишь на основную идею  -  его обусловленности 
особенностями настоящего.

Ф ормы проявления интереса к  прошлому, разнообразны, могут су
щественно отличаться друг от  друга в  различные конкретно-исторические 
эпохи. В пространстве современной повседневности это и  барахолки, и ув
лечение секонд-хэндом людей, отнюдь не находящ ихся в стеснительных 
материальных условиях, и «блошиные рынки», антикварные магазины, 
лавки старьевщиков и  т.д. Все это так или иначе создает определенную 
среду обитания человека, проявляя его не только вкусовые, но и  мировоз
зренческие пристрастия и  приоритеты.

Ещ е одним из вариантов проявления такого интереса является вин
таж. "Винтаж" -  это вещь старш е 20 лет, как правило, в  хорошем состоя
нии, которая к  том у же является стилеобразующей для определенного пе
риода времени.

Мир винтажа удивительно многообразен. Винодельческий термин 
проник во все аспекты жизнедеятельности, так или иначе связанные 
со стилем, модой, культурой, уникального явления -  винтажа.



П одлинный винтаж  -  это одежда, изготовленная не позднее 80-х
годов.

П севдо-винт аж  -  вещ и, выполненные из искусственно состарен
ной ткани с  эффектом  линялости и  поношенности.

Ткани-винтаж , как и одежда, изготовлены не позднее 80- годов 
и имеют ярко выраженную стилистику определенного п ериода моды.

Комбинированный винтаж  -  одежда, при изготовлении которой наряду 
с современными материалами использованы подлинно винтажные ткани, детали.

Стилизация а  1а винтаж  — современные коллекции, в которых ис
пользованы идеи силуэтов, мотивы рисунков.

Декорирование интерьеров в стиле «винтаж» уже достаточно давно 
является одним из наиболее модных и одновременно творческих направ
лений дизайна.

Винтажность пространства может бьггь обыграна как путем вкрапления 
ключевых предметов, так и  использовании винтажных элементов отделки.

Ф актически можно выделить 2 вида винтажа: когда берутся реаль
но старые вещ и, и  из них создаются всякие «стильные штучки» в совре
менном (или органичном современности) стиле, или когда «винтажные» 
предметы делаю тся намеренно, с использованием новых.

Винтажная парфю мерия уже давно из узкой специализации кол
лекционеров превратилась в мощ ное направление модной индустрии. 
К  винтажной относят туалетную  воду и  одеколоны, созданные до 1960-х 
годов, а  также отдельны е образцы 1960-80-х.

Говоря о распространении винтажа в современной жизни, нельзя 
умолчать об одном его достоинстве: на самом деле он вне моды. Он не 
диктует, не ставит ж естких рамок, совсем наоборот, винтаж  подразумевает 
и предлагает такой простор для фантазии, такой богатый выбор стилей, 
эпох и времен (смеш ивать можно, взбалтывать -  никогда), что не "по
пасть", остаться вне него м ожет только ленивый [2].
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