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Разработана автоматизированная система, предназначенная для оценки 
востребованности той или иной территории с точки зрения размещения объектов сбыта 
товаров и оказания услуг. Система оперирует геомаркетинговыми массивами 
информации, извлекаемыми из открытых источников и банков данных, которые 
накладываются на электронную карту в среде геоинформационной системы [1; 2]. 

Первичная обработка данных в системе осуществляется методом 
пространственно-временного анализа [3], апробированным при разработке прототипа 
системы [4]. Выявление взаимных влияний объектов спроса и предложения друг на 
друга реализовано на основе искусственной нейронной сети, обученной на 
комбинированных наборах данных, состоящих из синтетических и натурных данных. 

Для начала работы с системой пользователю необходимо указать территорию 
(район), в которой планируется размещение торговой точки, а также отрасль народного 
хозяйства, к которой она будет принадлежать. Дополнительно указываются планируемые 
характеристики объекта торговли. Результат работы системы представлен в виде областей 
на электронной карте, которые являются наиболее предпочтительными. Для сравнения 
предпочтительности различных областей на них нанесен числовой коэффициент, 
отображающий потенциальную успешность объекта. 

Для реализации системы выбраны языки программирования Java и Python, среда 
разработки IntelliJ Idea. Использованы библиотеки NumPy и pandas для обработки и 
анализа данных. Визуализация и анализ геоданных осуществляются с помощью ArcGIS 
API и ArcPy [5]. 

Таким образом, разработанная система должна помочь в развитии малого и 
среднего предпринимательства, так как выбор расположения торговых точек играет 
важную роль в их успешной работе. Дальнейшие работы будут направлены на 
уточнение характеристик торговых точек. 
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