
LXX Молодёжная научная конференция 
данном гипермаркете, дополнительную информацию и время работы 
магазина. В результате будет получена карта выбранного 
гипермаркета с отмеченными на ней отделами, в которые покупателю 
необходимо пройти, и траекторией их наиболее кратчайшего обхода. 

В дальнейшем планируется сделать более удобный механизм 
добавления новых гипермаркетов.  

Значимость работы заключается в облегчении поиска нужных 
товаров покупателю в неизвестном ему гипермаркете. 
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Целью исследования являлось проанализировать влияние пиар–

кампании «Nike» на сбыт продукции. 
Для достижения цели применялись следующие методы 

исследования:  
1. изучение и систематизация теоретического материала; 
2. метод сплошной выборки; 
3. обобщение. 
Проведённое изучение материала позволило сделать вывод о том, 

что пиар-кампания является действенным инструментом продвижения 
компании на рынке, так как при тщательно продуманной реализации 
она способствует увеличению сбыта продукции. 
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В данной работе рассмотрено современное состояние теории 
численного моделирования ударопрочности в процессе 
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