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Цель нашего исследования – изучение стилистических и словообразовтельных 
особенностей неологизмов, называющих лицо женского пола, в русском 
медиапространстве в конце ХХ в. Материалом для исследования послужили 112 
феминитивов-неологизмов с семантикой профессиональной деятельности, используемые в 
прессе и литературе 1990-х годов. 

В ходе проведенного исследования было выявлено, что большинство 
феминитивов нейтральны с точки зрения эмоционально-экспрессивной 
маркированности. Среди окрашенных представлены слова, имеющие 
неодобрительную, ироническую, сниженную и даже презрительную оценку. Часть 
неологизмов имеет разговорный характер [1; 2].  

Неологизмы, окрашенные иронично, обычно называют лицо женского пола по 
профессии, как правило, нетипичной для женщин того времени: авт орица, 
драмат ургесса. Сниженная и презрительная оценка характерна для слов со значением 
«сотрудница секретных служб»: гэбист ка, гэбэшница, сексот ка; неодобрительная 
оценка связана с незаконной финансовой деятельностью: пирамидчица. 

Часть феминитивов, имеющих разговорную окраску, употребительны в 
медиапространстве и сегодня. Они называют женщин по профессиям, 
распространенным в наше время. Например: «По ее словам, вмест е с сыном банкирша 
арендует  “маленькую двухкомнат ную кварт иру”» – Московский комсомолец 
2019.08.30.  

Отметим, что большая часть дериватов образована от основ с семантикой 
мужского пола суффиксальным способом, но есть слова, мотивирующая основа 
которых имеет иное значение. Образование феминитивов происходит 
преимущественно суффиксальным способом. Наиболее продуктивны следующие 
аффиксы: -к(а) (агрономка, агент ка, визаж ист ка), -ш(а) (бизнесменша, букерша, 
ефрейт орша), -ниц(а) (высот ница, челночница, пирамидост роит ельница), -щиц(а) 
(дефект овщица, галунщица, пиарщица), -чиц(а) (вычит чица, горнозаводчица, 
доработ чица), -есс(а) (авт оресса, драмат ургесса), -иц(а) (оскароносица, авт орица), -
ичк(а) (биологичка, драмат ургичка), -их(а) (челночиха). Меньшую группу составляют 
феминитивы, образованные способом сложения: рок-исполнит ельница, писат ельница-
дет ект ивщица. Также неологизмы появились в результате заимствования – промо-
герлз (от  англ. Promo girls), панк-дива (от  англ. Punk diva) и др. 

В СМИ в конце ХХ века использовались феминитивы и с нейтральной окраской, 
и с разговорной. Слова с ироничной, пренебрежительной и сниженной окраской 
обычно называли профессии, которые негативно оценивались носителями русского 
языка. Неологизмы чаще образовывались суффиксальным способом от основ, 
называющих лицо мужского пола. Среди словообразовательных аффиксов наиболее 
продуктивны суффиксы -к(а), -ш(а). 
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